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PRESENTACION

Nunca antes como en estos dias de principio de milenio, se hace
tan necesario realzar la imagen publica de una empresa o
institucion por medio de un Manual de Identidad Visual
Corporativa.

Dicho Manual se constituye en un importante valor agregado
frente al creciente flujo de todo tipo de informacién en los
medios, ayudando asi, a que una organizacion se destaque y se
diferencie de sus semejantes o competencia.

Una Identidad planificada y disefiada cuidadosa y puntualmente
para su posterior aplicacion y posicionamiento en el mercado que
de ella se deriva, son ayudas inapreciables para que una empresa o
institucion tenga éxito.

La normatizacion de un Logotipo en un Manual de Identidad
Visual Corporativa desarrolla un concepto de personalidad a
la empresa que lo ostenta,ampliando coordinadamente todas sus
estrategias y actividades de comunicacién, y futuro
posicionamiento en su Publico Objetivo a lo largo del tiempo.

Acogiendo este principio, se diseharon aplicaciones del Logotipo
a diferentes formatos y espacios, teniendo presente una
coordinacion y disposicion de elementos que posibilitara el
adecuado posicionamiento de la Nueva Imagen de la
Universidad Santiago de Cali.
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El identificador visual para el rediseno de Imagen de la
Universidad Santiago de Cali se desarrolla en funcion de un
Logotipo.

El constante mantenimiento de la calidad en la educacion y la
exhaustiva bisqueda de la excelencia educativa. El planteamiento
de una nueva filosofia corporativa "Hacia el nuevo rumbo
universitario” nos sugiere la innovacién en los servicios
educativos y la proyeccion al futuro que plantea la universidad en
aras al mejoramiento continuo.

Guias de Ejecucion

* Calidad

* Educacion
* Excelencia
¢ Innovacion

Sustentacién de la propuesta

La propuesta de Logotipo para la Universidad proyectara una
imagen sélida y contemporanea.

Tipografia:

El uso de las iniciales USC son una muestra de la innovacion que
sugiere la nueva filosofia de la Universidad, generan mayor
recordacién puesto que hacen alusion a las iniciales del nombre
de lainstitucién.

La tipografia utilizada esta inspirada en la estructura la fuente
Optima disenada por el Tipografo Hermann Zapf, alterada en su
estructura formal, perteneciente al familia tipogrifica de las
incisas que son una fusion de la clasica lapidaria y la fuentes
modernas de palo seco, cuyos remates y asientos generan una
sensacion de innovacion.

1.LOGOTIPO

I.1. Sustentacién de la imagen
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El uso de la palabra SANTIAGO en un mayor puntaje permite
reconocer la calidad en la educacion que siempre ha distinguido a
la Universidad en el dambito académico.

La palabra Universidad va en directa relacion con la educacion,
que es la funcion principal y el mayor compromiso que tiene la
institucion con la sociedad desde una perspectiva local, regional y
nacional.

Sustentacion del Color

La excelencia se proyecta en el uso de un color azul intenso que
transmite ademas la sensacién de seguridad y nos connota calidad
una de las caracteristicas mas importantes de la Universidad, en
coherencia con la misién y vision de la institucion, el contraste de
este color azul con la tipografia en blanco le generan mayor
legibilidad y pregnancia para facilitar el posicionamiento y la
recordacion de la nuevaimagen.
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I.1. Sustentacién de la imagen
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1.LOGOTIPO

I.2. Propuesta Grdfica
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1.LOGOTIPO
SIGNOS DE IDENTIDAD

1.3. Pauta Constructiva
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1.LOGOTIPO

I1.3.1. Relacién del Logotipo con Dependencias
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VICERRECTORIA

ACADEMICA

A

v

Nota:

El nombre de cada programa académico o dependencia se debe
disponer unicamente abajo del Logotipo con los nombres
centrados, la extension de los mismos dependera del numero de
caracteres que posea, se deben tener en cuenta los margenesyy las
proporciones aqui detalladas.



1.LOGOTIPO

1.3.2. Relacién del Logotipo con Programas Académicos
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PROGRAMA DE
PUBLICIDAD

Nota:

El nombre de cada programa académico o dependencia se debe
disponer unicamente abajo del Logotipo con los nombres
centrados, la extension de los mismos dependera del numero de
caracteres que posea, se deben tener en cuenta los margenesyy las
proporciones aqui detalladas.



1.4.1.Tipografia Primaria

Esta tipografia se utiliza para la relacion de los nombres de las
dependencias administrativas y los programas académicos de la
universidad con relacion al logotipo de la Universidad, como lo
muestran los puntos |.3. 1y [.3.2.
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1.LOGOTIPO

1.4.Tipografia

1.4.1.Tipografia Secundaria

Esta tipografia se utiliza para la elaboracion de textos como:
cartas, comunicador y todos los documentos de orden

institucional.
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1.LOGOTIPO

1.5. Color
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1.LOGOTIPO

1.5.1. Usos de los Colores
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LOGOTIPO EN INVERTIDO LOGOTIPO UNA SOLA
TINTA (PANTONE 294)
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LOGOTIPO IMPRESO SOBRE LOGOTIPO IMPRESO SOBRE
FONDOS DE COLOR CLARO TINTAS OSCURAS
(CONSERVAR LA RESERVA
EN BLANCO)

Nota:

La realizacion de los impresos a una sola tinta debe realizarse
Unica y exclusivamente con el Pantone 294 bajo ninguna
circunstancia se empleara verde o cualquier otro color para la
impresion de piezas educativas o promocionales de la institucion.
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Para conservar los colores corporativos sobre fondos o colores
oscuros o fotografias se utiliza un recuadro blanco cuya margen
conserva las proporciones.
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LOGOTIPO IMPRESO EN
PAPELES DE TEXTURAS DE
COLOR (PASTELES)

1.LOGOTIPO

1.5.1. Usos de los Colores
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LOGOTIPO RARA SELLOS Y REPUJADO S

Esta variacion del Logotipo se desarrollo Unicamente para la
elaboracion de sellos de caucho y para lo repujados que llevan
algunas piezas como invitaciones o notas de estilo.
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LOGOTIPO IMPRESO O BORDADO SOBRE COLORES
Debe conservar la reserva del color blanco en la tipografia

Nota:

La realizacion de los impresos a una sola tinta debe realizarse
Unica y exclusivamente con el Pantone 294 bajo ninguna
circunstancia se empleara verde o cualquier otro color para la
impresion de piezas educativas o promocionales de la institucion.



I.LOGOTIPO

1.5.2. Porcentajes de Color | Porcentajes de Negro
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1.LOGOTIPO

1.5.3. Tramas

Nota:

El uso del nombre sin las iniciales USC se hace unica y exclusiva
mente para la elaboracion de las tramas de seguridad que se usan
en diplomas de grado o actas de certificado de grado, Recibos de
Pago y cintas para los carnets.



1.LOGOTIPO

1.5.4. Usos Incorrectos del Color
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Area de Margen
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1.LOGOTIPO

I.6. Usos sobre fotografias
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Area de Margen
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Nota:

Para la el mantenimiento de la legibilidad del logotipo sobre
fotografias, imagenes e ilustraciones, se utilizara un margen color
blanco con una proporcion de una "X" hacia los cuatro lados
como se muestra en la cuadricula.
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FISIOTERAPIA
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I.7. Restricciones
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FISIOTERAPIA

Nota:

Por ninguna razén se deben agregar elementos al interior del
logotipo, puesto que va en detrimento de la legibilidad y el
posicionamiento de la nueva imagen.

USACA

Nota:

Queda prohibido el usa de la sigla "USACA" para cualquier tipo
de elemento, objeto, pieza publicitaria o institucional, uniforme
institucional deportivo o de empleado.
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1.LOGOTIPO

1.8. Areas de Limpieza

El area de limpieza es un espacio que asegura la mayor legibilidad y
pregnancia de la marca. Ninglin otro elemento visual puede ser
incluido dentro de este espacio.
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> 3

Esta area la determina un espacio conformado
por el equivalente de cuatro simbolos alineados
en todas las caras de la propuesta grafica.
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