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Presentación
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El Manual Básico de manejo de Marca recoge los elementos 
constitutivos de la Identidad Visual del Isologo del Proceso de 
Acreditación Institucional.
En él se encontrarán las aplicaciones cromáticas del Isologo, el 
uso de las tipografías y los usos permitidos.

Este manual es una guía para asegurar una correcta aplicación 
de la comunicación visual.



Signos de Identidad

El símbolo se compone de tres elementos, el búho, que para los 
antiguos griegos simbolizaba la sabiduría, la corona de laureles, 
que para los romanos simbolizaba la victoria y la gloria y el logo 
de la USC, como identidad gráfica de la universidad.
Juntos encapsulan la esencia de la alta calidad de la USC y el logro 
de alcanzar la acreditación institucional. 

Se emplean cuatro colores distintos a través de los cuales se 
busca representar la alta calidad.

La tipografía que se utiliza transmite firmeza y seriedad.
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EN PROCESO DE ACREDITACIÓN INSTITUCIONALTipografía

Zap Humanist 601 Demi BT

a b c d e f g
h i j k l m n
o p q r s t u
v w x y z 

A B C D E F G
H I J K L M N 
O P Q R S T U
V W X Y Z

1 2 3 4 5
6 7 8 9 0
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Gama de colores
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#234184
Pantone 294 CVC
C: 96% M: 87% Y: 21% K: 0%
R: 35 G: 65 B: 132

#821d2b
Pantone 7427 C
C: 40% M: 100% Y: 90% K: 13%
R: 124 G: 29 B: 42

#bd9d4b
Pantone 7407 C
C: 28% M: 40% Y: 84% K: 0%
R: 183 G: 153 B: 76

#e2cc4e
Pantone 129 C
C: 16% M: 21% Y: 85% K: 0%
R: 216 G: 196 B: 80

#2e302e
Pantone 426 CV
C: 83% M: 78% Y: 71% K: 49%
R: 46 G: 48 B: 46



Uso del color

Full color

Para uso sobre fondos oscuros

A una tinta (Azul)

A una tinta (Negro)
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Área de respeto

2 cm

2 cm

El isologo tiene un área de 2 cm a su alrededor, dentro de
la cual no puede entrar ningún otro elemento (imagen, logo,

texto, forma)
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Uso sobre imágenes
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Para el mantenimiento de la legibilidad del isologo sobre
fotografías, imágenes o ilustraciones, se debe usar sobre un fondo
de color plano, como se muestra en la imagen.

*Cualquier uso del isologo que no se encuentre descrito en este
manual, será considerado uso incorrecto del mismo.



Aplicaciones
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Aplicaciones
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